
附件

庆阳市区域消费集聚地建设行动方案重点任务清单（2026年度）

	序号
	工作内容
	2026年重点任务
	责任单位
	备注

	1
	优化交通枢纽配套，织密综合立体交通网络
	加密优化银西高铁开行班次，持续拓展庆阳机场航线网络，稳定运营直飞北京、上海、深圳等12座重点城市航线；强化高铁站、机场、汽车客运站等交通枢纽与中心城区核心商圈、景区的路网衔接和公交接驳，实现交通枢纽与消费载体无缝换乘、互联互通。
	市交通运输局
市发展改革委
市文体广电旅游局
各县区政府
	

	2
	健全消费流通体系，提升城乡消费承载能级
	重点实施西峰区天禄冷藏物流中心智能化改造、环县羊肉供应链升级等项目，推行“统仓共配”，有效破解城乡流通堵点，基本构建起全域覆盖、上下贯通的三级物流配送体系；完成小什字、丽晶茂两大核心商圈智慧化改造，配套AI导购、智慧停车、适老便民设施，全年引进品牌首店10家以上；引导县域商贸流通企业下沉经营，优化农村市场商品和服务供给。
	市商务局
市住建局
各县区政府
	

	3
	培优特色餐饮产业，打响庆阳美食品牌
	深挖庆阳羊肉、杂粮、农家特色美食资源，标准化打造以本地食材和特色饮食为主的“黄土风情宴”“庆阳饸饹面”“镇原老席”等特色菜系，培育温泉民俗康养小镇、民俗文化产业园美食街等市级特色美食街区。举办美食品鉴活动、美食推介会，推广庆阳特色美食及文化，持续擦亮庆阳特色餐饮消费名片。
	市商务局
市市场监管局
各县区政府
	

	4
	升级住宿接待品质，补齐旅居消费短板
	分类提质海贝尼斯、维也纳、皇朝等星级、主题酒店，统筹发展窑洞民宿、塬乡农家民宿、郊野露营业态，升级凤凰塬舍、子午山舍等现有乡村民宿，重点打造南梁红色民宿、药王洞康养民宿、蒲河川研学民宿示范点。围绕北石窟寺、南梁革命景区、周祖陵等景区，推出 “住宿 + 景区 + 餐饮” 一体化文旅套餐。
	市文体广电旅游局
市商务局
各县区政府
	

	5
	激活夜间经济场景，拉长城市消费时长
	重点打造圣鼎国际、东城夜市、药王洞养生小镇、宁县宁州不夜城、环县地中海夜市、合水圣象不夜城等标准化夜间消费集聚区，常态化开展光影秀、夜间市集、露天演艺、低空夜游活动。引导商超、餐饮、文体商户延时经营至23点以后，构建夜购、夜食、夜游、夜娱全链条体系，全年夜间经济拉动消费10亿元以上。
	市商务局
市公安局
市文体广电旅游局
各县区政府
	

	6
	深化文旅资源开发，释放文旅消费动能
	深耕红色、岐黄、民俗等文旅资源，在民俗文化产业园各县区专业展馆、重点景区、重点企业开展香包、皮影、刺绣等沉浸式体验活动，推动非遗产品释放消费动能；打造红色研学游、历史寻根游、美丽乡村游、民俗非遗体验游、生态康养游5条精品文旅体验线路，持续扩大庆阳文旅在陕甘宁区域的吸引力和辐射力。
	市文体广电旅游局
市商务局
市交通运输局
各县区政府
	

	7
	做强康养避暑经济，打造季节特色消费
	擦亮“23℃庆阳避暑康养”特色IP，依托中医药特色资源，结合庆阳夏季凉爽的气候优势，面向西安、成都、武汉等开展精准文旅推介，同步完善配套服务，全年吸引外地避暑游客1万人次以上；完善中医理疗、岐黄药膳、房车露营等配套业态，做大夏季避暑康养消费，形成庆阳差异化消费优势。
	市卫生健康委
市民政局
市文体广电旅游局
各县区政府
	

	8
	规范研学产业发展，拓展研学消费市场
	标准化打造南梁红色、周祖农耕、岐黄中医药3条两日精品研学线路，完善研学食宿、教学、体验配套设施，形成“吃住行、游购娱、教研学”一体化的消费新业态；鼓励本市各类中小学开展重走长征路、劳动实践、传统文化体验等研学活动；主动对接省内外教育机构拓展客源，开发研学文创、手工体验产品，常态化承接研学团队，以研学人流带动餐饮、住宿、购物一体化增收。
	市文体广电旅游局
市教育局
各县区政府
	

	9
	丰富体育赛事消费，培育文体休闲业态
	持续办好镇原平泉 “村 BA”、合水和美乡村篮球赛、华池 “骑观庆阳・红色之路” 山地自行车公开赛等，培育子午岭生态垂钓赛事、宁县低空无人机竞技展演等特色赛事品牌；完善西峰清水沟澄园露营、合水子午花溪谷、宁县正洋苹果公园等户外露营基地配套，打通南梁红色骑行环线、蒲河川山地骑行步道等骑行基础设施，推动市体育中心、各县全民健身场馆免费或低收费常态化开放。
	市文体广电旅游局
各县区政府
	

	10
	壮大数字新型消费，赋能传统业态升级
	推进中国移动N03及B02、中国能建A4、秦淮数据B模组、中国电信2#等数据中心年内投用，持续深化全国首个市场监管执法办案AI智能平台、千里智驾等应用，推动全市算力突破30万P，新培育入库信息技术服务业企业5户以上；建设农文旅直播基地，培育直播账号和带货主播，以“短视频+直播+产地直供”的模式，将庆阳苹果、环县羊肉等特色产品销往全国，全市电子商务交易额达到75亿元。
	市数据局
市工信局
市市场监管局
市交通运输局
市商务局
各县区政府
	

	11
	做精特色节会经济，实现以节兴市聚客
	持续精耕香包民俗文化节、岐伯文化论坛、环县羊肉美食节等本土特色节会和数字经济论坛，配套设置消费品、农特产、文旅康养、具身机器人、智能驾驶器专属展销区，不断提升办会质效，吸引市外游客10万人次以上；全面启动民俗文化产业园，通过各类节会拉动全市消费10亿元以上；借力进博会、兰洽会、文博会等平台，开展庆阳好物专题推介，搭建厂商对接、商户展销、供需洽谈一体化公共服务平台，进一步宣传推广庆阳好物。
	市文体广电旅游局
市工信局
市招商引资促进中心
各县区政府
	

	12
	常态化全域促销引流，持续激活消费市场
	抢抓暑期、中秋、国庆等消费旺季，积极争取市县两级政府专项资金支持，撬动企业加大促销投入，开展购车赠加油卡、超市购物卡、以旧换新等活动，带动车企、商超、家电企业等推出让利举措，全年开展促销活动12场以上；在重点商圈、高铁站、机场、高速服务区、文旅景区布设品牌展销专柜、体验门店，构建全覆盖的本土品牌展示展销体系，推动社零总额达到237亿元、同比增长5%。
	市商务局
市交通运输局
各县区政府
	

	13
	完善便民服务体系，夯实民生消费底座”
	推广西峰区一刻钟便民生活圈建设经验，同步向西峰区其他社区、各县城区延伸布局便民生活圈，配齐便民菜店、家政服务站、家电维修、宠物服务、再生资源回收终端等；聚焦“一老一小”民生需求，统筹发展社区普惠托育服务，完善适老化、儿童友好配套场景，整合各类便民服务资源，持续提升社区便民服务供给能力。
	市民政局
市商务局
市卫生健康委
各县区政府
	

	14
	提升产品服务供给品质，筑牢放心消费环境
	升级“庆阳有礼”公共伴手礼体系，统一品牌形象、包装设计、宣传推广和标准规范，做强庆阳农产品品牌；做强数字商贸服务载体，依托“京东慧采·庆阳集”等国家级线上服务渠道，向外拓宽本地优质商品市场化服务半径，向内引进外地优质品牌和服务业态；加快推进消费领域信用体系建设，完善守信激励、失信联合惩戒机制，依法严厉打击制假售假、虚假宣传、价格欺诈等违法行为，全力营造诚信经营、安全放心的消费市场秩序。
	市市场监管局
市农业农村局
市财政局
各县区政府
	

	15
	深化农文旅体健展商融合，构建多元消费格局
	推动苹果、羊羔肉、小杂粮、黄花菜等 “甘味” 农产品进景区、进民宿、进赛事、进展会，开发伴手礼、预制菜、农旅礼盒，实现产地直供、文旅直销；利用香包、剪纸、皮影、道情等非遗资源，推出 “非遗 + 民宿”“非遗 + 演艺”“非遗 + 研学” 等融合业态；联动农业、文化、旅游、体育、健康、会展、商贸全链条，打造集红色研学、黄土民俗、岐黄康养、户外运动、数字消费、会展商贸于一体的融合消费体系，全面激活城乡消费市场。
	市商务局
市农业农村局
市文体广电旅游局
市卫生健康委
各县区政府
	



